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AUTOSTADT / Image-Kampagne
Der Themen- und Erlebnispark AUTOSTADT in Wolfsburg will mit einem vielfaltigen und anspruchsvollen
Veranstaltungsangebot die Képfe der Besucher in Bewegung bringen — genau wie diese Kampagne.
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AUTOSTADT / Themen-Anzeigen
Um auf die diversen Ausstellungen und Attraktionen aufmerksam zu machen, werden Themen-Anzeigen
geschaltet. Hier Beispiele flr die Dauerausstellung zur internationalen Automobilgeschichte, dem ZeitHaus.

FALLS SIE EINE HIER LEBEN KAFER, ENTE UND

ZEITREISE PLANEN: . JAGUAR GANZ FRIEDLICH
-~ DAS ZE‘---.--.HAUS. ZUSAMMEN: IM ZEITHAUS.

Kommen Sie mit auf eine Reise zu echten Arbeitstieren und schillernden Exoten:
@ Entdecken Sie die Meilensteimre.und Design IKONEN der Automobilgeschichte im ZeitHaus der
A gn IKO ), g Autostadt in Wolfsburg. Mefinipformationen unter www.autostadt.de/zeithaus
en%ér www.au ' '

=

AUTOSTADT AUTOSTADT
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AUTOSTADT / Veranstaltungsplakate
Jedes Jahr gibt es zudem in der AUTOSTADT viele Veranstaltungen, wie zum Beispiel
eine groBe Sommerinszenierung im Landschaftspark, u. a. mit aufwandigen Wassershows.

SCHON, DASS DIE / S FUR SIE TANZEN WIR
TAAAAAAAAAAAAGE (AUS REIRE DER.

en, gehort, gefishlt haben: faszinierende Tanzauffuhrungen,
iele weitere unve he Veranstaltungen -
wahrend der Movimentos Festwochen. Mehr Informationen unter www.movimentos.de

AUTOSTADT
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RUHR.2010 / Corporate Identity
Fur die Kulturhauptstadt Europas RUHR.2010 (Essen und das Ruhrgebiet) sollte eine umfangreiche
Corporate Identity entwickelt werden. Hier zwei der Plakate zur Einfihrungskampagne.

46519 + 59192 + 44787 + 59199 +
46236 + 58339 + 44575 + 45711 +
46535 + 46282 + 44135 + 47051 +
58256 + 45127 + 58730 + 45879 +
58285 + 45964 + 58089 + 45721 +
59063 + 46499 + 45525 + 58313 +
44623 + 45699 + 59439 + 46569 +
59174 + 47475 + 44532 + 45768 +
47441 + 45468 + 47506 + 46045 +
45739 + 45657 + 47495 + 46514 +
58332 + 58239 + 59379 + 47665 +
45549 + 59423 + 46562 + 45731 +
59368 + 46483 + 58300 + 58452 +
46509 = 2010

Wir sind Kulturhauptstadt
Europas 2010!

Wo das geht, geht alles.

Holzwickede, Sprockhovel,
Neukirchen-Vluyn:
Allein die Namen sind

www.ruhr2010.de

schon Kunst.

Wir sind Kulturhauptstadt

Wo das geht, geht alles.

<. RUHR.2010

Kulturhauptstadt Europas

www.ruhr2010.de
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RUHR.2010 / Corporate Identity
Das Programm von RUHR.2010 wurde Uber Flyer, Broschiren, eine Website und diverse Programmbdicher
kommuniziert — voll mit Informationen zu Geschichte und Hintergriinden, Terminplanern, Karten und Fotos.

" So haben !
8 Sie lhre _
l Metropole

och nie
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RUHR.2010 / Corporate Identity
Einer der Programmhohepunkte 2010 war das Henze-Projekt, gewidmet dem mittlerweile verstorbenen
Hans Werner Henze, der zu den bedeutendsten deutschen Komponisten des 20. Jahrhunderts gehért.
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RUHR.2010 / Corporate Identity
Das Programm von RUHR.2010 wurde auch auf der Internationalen Tourismus-Bérse Berlin vorgestellt, flankiert von
diversen WerbemaBnahmen im Innen- und AufBenbereich der Messe wie Plakaten, Sdulen und Bodenklebern.
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NAMINE WITT / Logoentwicklung, Corporate Design, Verpackungsdesign
Altes Haus in neuem Glanz, innen wie aussen: Seit Anfang 2018 gibt es NAMINE WITT, ein Gastronomieprojekt
auf der Insel Fohr, bestehend aus Bistro, Fine Dining Restaurant und Feinkost-Manufaktur.

NAMINE WITT

Genusshandwerk Fohr

Nordseekrabben RIESLING
Wildkrautersalat
—

Nordwind
Winterpunsch

Die Godel ist ein kleiner Bach auf der Insel Fohr.

Nusskuchen
Waldbeertorte ,
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SPEISEKAMMER / Logoentwicklung, Corporate Design
Gutes von hier und da findet man in der SPEISEKAMMER, einem rustikal eingerichteten Feinkostgeschaft mit Bistro.
Die Formensprache von Logo und Corporate Design ist abgeleitet von den Regalen des ehemaligen Milchladens.

wilhelmstrafie 5

25938 Wyk aul FibT
Telefon DLES1 TABAATT

Fax 04681 8222
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VIVAWEST / Markenentwicklung, Corporate Identity
Menschlich, innovativ, bodenstandig: Name und Claim des neuen Immobilienunternehmens VIVAWEST bringen die
Positionierung genauso auf den Punkt wie das Corporate Design. Hier als Beispiele das erste 18/1-Plakat und eine TZ-Anzeige.
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www.vivawest.de Wohnen, wo das Herz schldgt.
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Lucky Strike / Plakate
Werbung fur Zigaretten zu machen ist ein bisschen wie selber zu rauchen:
Eigentlich wei3 man, dass es doof ist. Spal3 macht es trotzdem.

Im Schachtelinnern herrscht Immer dieses freche
tirkische Einhorn!

tibrigens auch Rauchverbot.

Schone

Och, Manno. Sehicllie:

ORIGINAL RED NiX d?rf ORIGINAL RED
man hier.

Rauchen kann Rauchen kann
todlich sein todlich sein

Lucky Strike. Sonst nichts. Lucky Strike. Sonst nichts.

040000
040000

Rauchen kann todich sein. Der Rauch einer Zigarette enthalt: Rauchen kann 1odich sein. Der Rauch einer Zigarette enthalt:
Lucky Strike Original Red 10 mg Teer, 0,8 mg Nikatin und 10 mg Kohlenmanadd (Durchschnittswerte nach 1S0). Lucky Strike Oniginal Red 10 mg Teer, 0,8 mg Nikatin und 10 mg Kohlenmanadd (Durchschniftswerte nach 150,
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Financial Times Deutschland / Anzeigen
Die Anzeigen-Kampagne der FTD lief lange in dieser Form und
wurde oft ausgezeichnet, unter anderem mit einem Lead Award.

Fir versteckte
Nachrichten haben wir
einen Urinstinkt

Wissen, was wichtig wird.

Kostenloses Probe-Abo enter 0180281 B2 83 (0,06 € pro Anruf) oder wasfid de/probeabo
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Auch eine
Wirtschahahaftslektiire
sollte unterhaltsam sein

Wissen, was wichtig wird.

FINANCIAL TIMES

Kostenloses Probe-Abo enter 0180281 B2 83 (0,06 € pro Anruf) oder wasfid de/probeabo

o —




campina / Plakate
Es war gar nicht so leicht, diese Kiihe fir die Plakate zu zeichnen, denn die Tiere
halten bekanntlich ungern lange still und ausserdem war es sehr windig an dem Tag.

:
taty 01 fat. —.I
-
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LOTTO Hamburg / Relaunch-Kampagne
Die héheren Gewinnchancen nach dem Produkt-Relaunch von LOTTO 6aus49 sollten mit einer Kampagne
tber diverse Werbemittel kommuniziert werden. Hier als Beispiele die Plakate fir LitfaBsaulen.

| Jetzt noch hﬂlﬂ.l':.
lhre Gewinnchancen bei
o2 LOTTO 62aus49

221OTTO’ Guter Tipp.

Teilnahme ab 18 - Spielen kann slichtig machen Teilnahme ab 18 - Spielen kann slichtig machen Teilnahme ab 18 - Spielen kann slichtig machen
Hilfe unter oBoo - 137 27 00 / Hilfe unter oBoo - 137 27 oo / Hilfe unter oBoo - 137 27 00 ’
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]etzt noch hoher:
lhre Gewinnchancen bei

2 LOTTO 6:2us49




LOTTO Hamburg / POS-Plakate
Es sind die kleinen Freuden des Alltags, die aus einem ganz normalen Tag einen Glickstag
machen. Eine Moglichkeit kdnnte aber auch sein: Einfach mal wieder LOTTO éaus49 spielen!

Und was
macht lhren

Und was

Tag zum 5 macht lhren
Tag zum
Gliickstag?

Gliickstag?

— LOTTO-HH.tie =

o2 LOTTO’ Guter Tipp.

Hamburg

" - m— ; R
Teilnahme ab 18 - Spielen kann siichtig machen - Hilfe unter 0800137 27 00 >
*
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11880 / TV-Spots
.11 FuBballer verdienen 88 Millionen im Jahr und schief3en trotzdem 0 Tore!”. Eine Eselsbriicke hilft, sich die
Nummer der Auskunft zu merken. Wie genau, zeigen diese Charaktere in verschiedenen 11880-Spots.

pos

14800

YWARI I
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hagebaumarkt / TV-Spot
Ob Riesenvogelhduser, FuBballtribiinen oder die Arche Noah: Es gibt fast nichts, was Mike Kriiger nicht
bauen kann. Aber auch wenn es schwer fallt — manchmal muss man eben mal die Frauen machen lassen ...
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Hermes Logistik / Produktkampagne

Hermes ist besser, als man denkt. Und arbeitet daran, immer besser zu werden. So lautet die Botschaft
dieser Kampagne fiir DAS HERMES IMMER BESSER VERSPRECHEN mit Mika Hékkinen als Markenbotschafter.
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“<'Hermes

Unser Antrieb ist lhre Zufriedenheit.
Deshalb passen wir unsere Produkte
und Leistungen optimal an Sie und
Ihre Wiinsche an. Versprochen.

Sponsoring Elog Sitemap

Anmelden

Benutzername Passwort

Paketschein online
erstellen!

~Hermes

Erstellen Sie Ihren Paketschein
online und profitieren Sie von
glinstigen Onlinepreisen.

Zum Paketscheinformular

THEMA: INVI ONEN

Wir investieren in
lhea Tifriadanhait




Hermes Logistik / Produktkampagne
Mit Display Ads noch aufzufallen, ist heutzutage sehr schwierig. Man kann blinken,
grelle Farben wéhlen — oder wie in diesem Fall: Den ganzen Banner zusammenfalten.

JETZT PACKCHEN  JETZT PACKCHEN  JETZT PACKCHEN GLFICH HIER

MIT HERMES MIT HERMES MIT HERMES  kLicken IND

r

VERSCHICKEN!

Fur nur

3,80 €

HERMES PACKCHEN

Warentest [l

10 gkesieten
Fabnidiansan
Ausgabe
E B=
“mit Online Paketschein

¥ Hermes ¥ Hermes T Hermes T Hermes
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Hermes Logistik / Produktkampagne, Online-Gewinnspiel

Die Vorteile, die der Paketversand mit Hermes bietet, sollten mithilfe eines Display-Ad-Flights
und einer Gewinnspiel-Landingpage auf spielerische und humorvolle Art aufgezeigt werden.

IMMER :
PAKETVERSAND
MIT HERMES.

NICK JUNGCLAUS

lhre aktuelle Bisher maximal
Punktzahl erreichte Punktzahl:

2 14

¥ “Abbrechen

SCHONER
HEISSER
GROSSER
SICHER
WOLKIG
WARMER




Hermes Logistik / Produktkampagne
Auf bild.de ging nichts mehr: Ein Mann tauchte pl6tzlich auf und packte die gesamte Startseite
in ein blaues Paket. Dann die Auflésung: Wichtige Inhalte verschickt man am besten mit Hermes!

#  Safari Ablage Bearbeiten Darstellung Verlauf _Lesezeichen Fenster _Hilfe O & ™ @ < Di3Mz 131905 Q
ABe Aktuelle Nachrichten - Bild.de

[+ (@) [+ Dmormmmsiacer (@ cooste
- Aktuglle Nachrichten - Bitd.de | *
L]

LOGIN | ABO | RSS | ONLINE-SERVICES
01022012 | 1533 UKR Suchbegriff

VIDEO THEMEN DER TAG BEI BILD.DE WETTER GEWINNSPIELE

JDas tut |
| unendlich  »
h*

=W

Soreagiert

die Bundesliga
auf Assauers
Alzheimer-Drama
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hinnerk / VKF

Das Besondere an diesem Kalender, den das schwule Magazin , hinnerk” in St. Georg
zur Adventszeit verteilt hat: An die Schokolade kommt man nur von hinten ran.

NICK JUNGCLAUS
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Adventskalender

Inbale 24 i Kakso: 30% mis
Zutater: Zucker,

Milchrscker, lqumlvd Emulgator: Sofa-Lecithine
und E4T6, Aroma: Vasillin

lagemn. MM. . 1 und

150 § enthuien durschnich | Nurgonal
rbermatcn - Typacal vaboen par 100
reen ey 2180000818 bael
Eren | Prosem (T
ICamomeres | s38g
Feai o 49

Hargeatellt flr: | Produced for:
hinnerk Verlag, Steindamm 11, 20099 Hamburg

Christmas Calendar

Filled with: 24 milk chocolsiz figures. Cocoa solids: 30% minimum.

Ingredients: sugar, whole milk powder, cocoa butier, cocoa liquor.
lactose, swieet whay powder, emulsifier: soya lecithin
and EATE, Navowring: vanillin

Store cool and dry. May muh races. orbnﬂnu.l.. dl;om‘bmd
gluten! Made in Geremany.

Netogewichi/ Net weight: A A

€75g=2650z A ,n,eo:

Mindestens hattbar bis Ende: / Bestbeforsend: 02 . 2009




Schwer genug, um beim Herumblattern ordentlich ins Schwitzen zu kommen.

Dieser Kalender besteht komplett aus Eisen, Gesamtgewicht 100 kg.

Men'’s Health / VKF

24

NICK JUNGCLAUS



NICK JUNGCLAUS

25

NICK JUNGCLAUS

Littkamp 86 ¢
22547 Hamburg

Telefon 0151 70 01 20 26
hallo@jungclausdesign.de

HAW Hamburg (1999 -2005)
Studium Kommunikationsdesign, Diplom

- Kolle Rebbe (Grafiker, 2003)
- Leagas Delaney (Grafiker, 2004 -2005)
- KNSK (AD / CD, 2005-2015)

Freelancer / www.jungclausdesign.de (seit 2015)



Auswahl Kunden:

11880, AUTOSTADT, Borussia Dortmund, campina, Deutsche Bank,
Financial Times Deutschland, GEO, hagebaumarkt, Hamburger Hochbahn,
Herlitz, Hermes Germany, Hinz&Kunzt, Kulturhauptstadt Europas, LBBW,
Leibniz, LOTTO Hamburg, Lucky Strike, NORGE, stern, telegate, VIVAWEST.
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